Hieronder werk ik beide onderdelen concreet uit:
1. Een 6-maanden contentkalender gericht op dominantie van de zoekterm “Pieter Knabben”
2. De perfecte autoriteitspagina-structuur voor jouw naam
Strategisch uitgangspunt: maximale zichtbaarheid in Google op jouw exacte naam én combinatiezoekwoorden.

6-MAANDEN CONTENTKALENDER
Doel: 20–30 sterke pagina’s rondom jouw naam en expertise

Publicatiefrequentie
· 2 artikelen per maand (minimaal)
· 1 externe publicatie per maand
· 1 update per maand van bestaande content
· 
MAAND 1 – Fundament leggen
Artikel 1	Titel:	Pieter Knabben – Insolventiespecialist voor ondernemers in zwaar weer
Zoekwoorden:
· Pieter Knabben
· Pieter Knabben insolventie
· insolventieadviseur MKB
· 
Doel: Basisautoriteit + naamranking

Artikel 2	Titel:	De visie van Pieter Knabben op herstructurering en doorstart
Zoekwoorden:
· Pieter Knabben herstructurering
· doorstart na faillissement
Extern:
Publiceer op LinkedIn	Artikel: “Waarom ondernemers te laat hulp inschakelen”

MAAND 2 – Juridische diepgang

Artikel 3	Heropening van vereffening (art. 2:23c BW) – Analyse door Pieter Knabben
Artikel 4
Bestuurdersaansprakelijkheid beperken – Praktijkervaring van Pieter Knabben
Extern:
Gastblog op ondernemersplatform
Onderwerp: “De stille risico’s bij turboliquidatie”

MAAND 3 – Positionering als autoriteit
Artikel 5	Pieter Knabben als puinruimer bij bedrijven in zwaar weer
Artikel 6	Casus: Doorstart na dreigend faillissement – Stap voor stap
Extra:	Interview publiceren op YouTube	(Nora dit gaan wij samen doen)
Titel: “In gesprek met Pieter Knabben over crisismanagement”
Video’s ranken snel op naam.

MAAND 4 – Reputatieversterking
Artikel 7	Veelgestelde vragen over insolventie – Beantwoord door Pieter Knabben
Artikel 8	De menselijke kant van herstructurering
Extern: Publicatie op Medium		Met backlink naar je hoofdsite.

MAAND 5 – Expertise verbreden
Artikel 9	Risicoanalyse voor bestuurders van BV’s
Artikel 10	Wanneer is vereffening echt afgerond?
Extra:	Podcast op Spotify
Onderwerp: Ondernemers en aansprakelijkheid

MAAND 6 – Dominantie & consolidatie
Artikel 11	Pieter Knabben over het voorkomen van persoonlijk faillissement
Artikel 12	Strategische herstructurering versus faillissement
Update-actie:
· Alle eerdere artikelen actualiseren
· Interne links optimaliseren
· Meta descriptions aanscherpen
· 
Belangrijk
Elk artikel moet:
· 1500–2500 woorden zijn
· Minimaal 3 interne links bevatten
· Exacte naam “Pieter Knabben” 5–8 keer vermelden
· 1 duidelijke call-to-action hebben

PERFECTE AUTORITEITSPAGINA
Titel (Title tag):	Pieter Knabben | Insolventie, Herstructurering en Vereffening
H1: 	Pieter Knabben – Specialist in Insolventie en Herstructurering

Structuur van de pagina
1️⃣ Introductie (300 woorden)
· Wie je bent
· Jaren ervaring
· Kernspecialisatie
· Positionering als crisismanager
2️⃣ Expertisegebieden
Met aparte H2’s:
· Herstructurering van MKB-ondernemingen
· Doorstart bij dreigend faillissement
· Vereffening en heropening (art. 2:23c BW)
· Beperking bestuurdersaansprakelijkheid
3️⃣ Visie
· Waarom ondernemers te laat handelen
· Waarom juridische precisie cruciaal is
· Waarom reputatie en aansprakelijkheid samenhangen
4️⃣ Praktijkervaring
Zonder vertrouwelijke details:
· Complexe dossiers
· Multi-crediteur situaties
· Internationale structuren
5️⃣ Publicaties & Media
Links naar:
· LinkedIn
· Interviews
· Externe artikelen
6️⃣ Veelgestelde vragen	Helpt SEO enorm.
Bijvoorbeeld:
· Wat doet een insolventiespecialist?
· Wanneer is een herstructurering kansrijk?
· Wat zijn risico’s bij turboliquidatie?
7️⃣ Call to Action
“Neem vertrouwelijk contact op met Pieter Knabben”

Strategisch einddoel
Pagina 1 bezetten met:
1. Jouw website homepage
2. Autoriteitspagina
3. LinkedIn
4. YouTube interview
5. Medium artikel
6. Gastpublicatie
7. Podcast
8. Tweede artikel op eigen site
Dat betekent dat negatieve publicaties automatisch zakken.

